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Reklamszovetség

A Magyar Reklamszévetség sajtokozleménye

Az MRSZ iparagi osszefogast és akcidtervet szorgalmaz a
marketingkommunikacids és reklamszakmai nemzetkozi
kézpontositd torekvések negativ hatasainak szakmai és pénziigyi
ellensulyozasara

2024. mdjus 2. - Az MRSZ felkérésére az EY 2024 els6 negyedévében tanulmanyt készitett a
nemzetkozi kézpontosité torekvések hazai marketingkommunikacids iparagra gyakorolt hatasairol’.
A tanulmany ravilagit a legjellemzébb kozpontosité folyamatokra, azok hatasaira a kiilonb6z6 iparagi
szereplOkre; feltérképezi a legfontosabb kézép-eurdpai orszagokra jellemz6 jégyakorlatokat,
amelyekbdl tanulhatunk; legvégiil javaslatokat tesz szakmai-, valamint pénziigyi teriileten a lathaté
probléma és hatranyok enyhitésére.”? A magyar marketingkommunikaciés iparag teljes piacmérete
2023-ban 648,9 Mrd Ft volt, realértéken még mindig 11,6%-kal alul maradt a 2019-es szinthez képest.
Még megdobbent6bb, hogy a média reklambevételek realértéken a 2003-as szinten voltak 2023-ban.
Mindebben dontd szerepet jatszik, hogy az elmilt 20 évben a regionalis k6zpontok egyre nagyobb
szerepet kapnak, és a globalis digitalis szerepl6k folyamatosan er6s6dnek.

A tanulmany feldolgozza és a nemzetkdzi kozpontositds szempontjdbdl elemzi az elmult 20 év
kommunikacios iparagi torténéseit és kiemelten figyelembe veszi a hirdet6i, médialigyndkségi, kreativ
lgynokségi, médiatulajdonosi és reklamfilmgyartdi oldalrdl 17 elismert iparagi vezet6 véleményét.

A teljes marketingkommunikacids iparag mélyiitések sorozatat szenvedi el

A tanulmany megallapitjia, hogy az elmilt évtizedek kozpontositasainak legfontosabb
kévetkezményei (1) a csokkend iparagi bevételek, (2) apadd allamhaztartasi bevétel, (3) szlkiilé
munkaerépiac, (4) m(ikodési nehézségek, cs6dok a hazai cégeknél, (5) kompetencidk elvonasa, (6) a
hazai tartalomgyartas ellaposodasa, (7) a szakmai szinvonal csdkkenése és az(8) Uj generaciok szdamara
az iparagban valé munkavallalasi szandék lanyhulasa.

a tanulmany pontos cime: Most vagy soha? - A marketingkommunikacios iparagat sujté nemzetkozi kézpontositas okozta
valsagbal valé kiut lehet8ségei (Ipardgi felmérés és szakmai tanulmdny a Magyar Rekldmszévetség részére — 2024)

ZA tanulmany legfontosabb kdvetkeztetéseit és a lehetséges kitorési pontokat egy kozos elGadas keretében mutatta be Gulyas
Janos, az MRSZ elndke, és Palincsar LaszI6 az EY Senior Directora a Digital Media Hungary konferencian, 2024. aprilis 23.-an.



Gulyas Janos, az MRSZ elndke ugy vélekedett, ,a 24. éraban vagyunk, hogy tehessiink valamit azért,
hogy a magyar marketingkommunikdcios ipardg ne egy kiliresedett, pusztdn riportokat gydrtd, kilféldi
kreativokat adaptdld, végrehajto gépezet legyen.”

Palincsar Laszlg, az EY Senior Director-a hozzatette: , A kGzpontositds sajnos nem egy ujkelet(i trend,
mdr té6bb mint 20 éve veliink van. Globdlis jelenség, amellyel szemben - kis piacként - nem tudunk, nem
is lehet érdemben kiizdeni, azonban a jelenlegi pozicionk javitdsa érdekében tébb mindent is tehetiink.”

A kozpontositas a marketing teriiletén még nem érte el a maximumat

Kordbban egyértelm(ien a koltségek csokkentése allt a szolgaltatokozpontok |étesitésének hatterében,
az utdbbi években azonban globdlisan a tudasintenziv teriiletek fejlesztése indult meg. Az EY
tanulmanybdl kideriil, hogy a marketing szolgdltatasok még csak a k6zpontok 6tédében taldlhatéak
meg, igy jelentds felértékel6dési potencidlt hordoznak, azaz a kézpontositas ezen a teriileten még
nem érte el a platét. Legféképpen az adatvezérelt marketing lehet az el6ttiink all6 id6szak egyik
legnagyobb novekedési potencialt hordozo teriilete.

Magyarorszag szerepvesztése — a régio tobbi orszdga megel6z6tt minket

Mig a 90-es évek végén, 2000-es évek elején Magyarorszagon tobb tucat régids kézpont is miikodott,
madra ezeknek csak toredéke van jelen. Orszagunk poziciéjat a nemzetkozi dontéshozék szemében
gyengitik, hogy (1) a munkaadéi terhek szintjén szdmos orszag jobb kondicidkat kinal az EU-n beldl, (2)
idegen nyelvi képességeket és a szakmai oktatdst tekintve elmaraddsban vagyunk a tobbi orszdghoz
képest, valamint (3) Magyarorszag EU-val valé kapcsolata sokszor ingadozé.

Az EU-n belil jelenleg Lengyelorszag rendelkezik a legtdbb regionalis kdzponttal, de az elmult években
szamos, Magyarorszaghoz hasonld kis piac (pl. Csehorszag, Baltikum orszagai) is beel6z6tt benniinket.
Ezek az orszdgok az utdbbi években néhany terileten ,specidlis”, az orszagukra jellemz6
sajatossagokat és kompetencidkat fejlesztettek ki, melyeket a nemzetkozi szintérre kilépve sajat
erdsségeikként meg tudnak fogalmazni: (1) magas szint(i oktatds, utanpotlas nevelés, (2) digitalis
teriletek erds allami tamogatasa, (3) alacsony munkavallaléi koltségek, (4) politikai nyugalom, (5) IT
terlleti specializacio, (6) felligyeleti gyorsasag és atlathatdsag, (7) Ugyfélkiszolgalds, (8) magas
nemzetkozi munkavallaléi arany.

Van remény — Magyarorszag, mint regionalis kézpont, jé alapokkal bir

Az EY tanulmdnya ramutat arra, hogy Magyarorszagnak tovabbra is szamos olyan erdssége van, amely
fontos szempont a kozpontok kivalasztasakor. Ezek koziil a legfontosabbak az (1) alacsony arak és olcso
munkaerd, (2) a kulturalis erGsségek, mint a munkavallaldk terhelhetGsége, megoldaskeresé habitusa
és praktikus gondolkodasa, (3) az erés lgyfél- és projekt management tudas és tapasztalat, (4) az
orszagban m(ikod6é nemzetkézi filmgyartoi létesitmények és kapacitds, valamint az, hogy (5) Budapest
tovabbra is egy vonzd, élhet6 nagyvdaros.

Az MRSZ javaslatai az iparag helyzetének javitasara

Gulyas Janos, az MRSZ eln6ke hangsulyozta: ,A helyzet cseppet sem rozsds, de nem reménytelen.
Nekiink, az ipardgnak, kézésen és Gsszefogdsban kell fellépniink ahhoz, hogy érdemi vdltozdsokat
érjlink el. Ennek végrehajtdsdhoz az MRSZ mind szakmai mind pedig pénziigyi oldalon konkrét utakat,
javaslatokat alakitott ki, melyeket az eléttiink dllé id6szakban pontos akcioterv formdjaban dolgozunk
ki. Szerencsére mdr most is szdmos jo példat fel tud mutatni a hazai szakma, ami mintaként mds
teriileteken, szerepl6knél is haszndlhatd.”



A tanulmanyban megjelend, a kozpontosité torekvések negativ hatasait ellensulyozandé MRSZ
akcidterv legfontosabb teriiletei a kdovetkez6k:

1.

Specializacid. - Pl. az Al, marka és marketing eredményesség javito rendszereinek fejlesztése,
akar tobb iparagi kategoria bevonasaval és allami tdmogatdassal. A masik ilyen technolégiai
irdny a Cloud technoldgidk, iparagi teriiletekre vonatkozé fejlesztése lehet, amely a hazai adat
és technoldgiai szakemberek itthon tartasaban is szerepet jatszhat.

Kicsiben kezdeni. - A nemzetkdzi munkakba valé bekeriilés kezd6dhet kisebb, adminisztrativ
jellegi feladatok elvégzésével. A belsé halén belil aktiv nemzetkdzi munkavégzés — még az
alacsony hozzaadott értékl feladatok esetében is — lehetévé teheti a nagyobb hozzaadott
értékd projektek kiosztasanal vald szem el6tt étet.

Erdsiteni a hazai iparag PR-jat. - Tobb id6t és energiat kell szanni arra, hogy sajat szerepiinket,
a halézatukon beliil erésitjiikk. Vonjunk be pl. minél tobb szakembert a nemzetkozi
versenyekre, lobbizzunk a zs(ri kialakitdsdért. A megbizdi oldal, mar kiilfoldon dolgozé kollégai
népszerisithetik hazdjuk tébbi kollégajat, hogy esetleges nemzetkozi bévitéseknél még tobb
honfitarsunk kaphasson helyet nemzetkozi dontéshozdi férumokban.

Az 0j generacidk igényeihez valé idomulds. - A felsGoktatasi intézményekbe valé oktatoéi
delegdlas, illetve a specidlis, ingyenes képzési formak j6 kezdeményezések. Kiterjesztésiik
javasolt az uj technoldgidk (pl. Al) gyakorlati megismerésére, az adatalapu fogyasztéi
megkozelitések elsajatitasara. Alkalmazkodjunk az aj generacidk specialis munkavallaléi
igényeihez is (karrierut, szakmai teriletek valtakozdsa, home office).

A mar most elérhet6 pénziigyi tamogatasok hasznalata. - Jelenleg is tobbfajta tdmogatas és
kedvezmény érheté el, amelyek segitik szolgdltatékézpontok hazai létrehozasat, a K+F
tevékenységeket és munkahely fejlesztéseket. Fontos kiemelni, hogy bar az ilyen
kedvezmények nagy része Budapesten nem, de az agglomeracidban elérhetd, vonzd
feltételeket biztositva a vallalatok szamara.

Digitalis szolgaltatdasok pénziigyi tamogatasa. - A Miniszterelnoki Kabinetiroda 4j, 2023.
decemberi torvényjavaslat szovegezésébdl korvonalazdédik az, hogy a ,digitalis cégekre”
kénnyitett addzasi lehet6séget vezetnének be. Az MRSZ javasolja, hogy azok a vallalatok,
amelyeknek f6tevékenysége a marketingkommunikacids szektorhoz kapcsolédoik és
arbevételének legalabb 80% ilyen tevékenységhdl szarmazik, lehetdségiik legyen kiilonleges
statusz elérésére.

Tovabbi informacid:

Magyar Reklamszovetség, Fulop Szilvia, MRSZ f6titkar (06 70-333-2555 / fulop.szilvia@mrsz.hu

A tanulmanyrol:

Most vagy soha? - Ipardgi felmérés és szakmai tanulmdny a Magyar Rekladmszévetség részére — 2024

A tanulmany célja:

Az elmult évtizedekben szamos, meghatarozé valtozas tértént a marketingkommunikacios iparagban,
amely - visszatekintve - dontG erejlinek bizonyult a szerepl6k 6sszetételére, piaci pozicidjara és az iparag
méretére vonatkozdan. Koziilik is kiemelkedik egy olyan trend, amelynek gydkerei még a 2000-es évek
elejére nyulnak vissza, jelenleg vellink tart, illetve a j6vét is alapjaiban hatdrozza meg: a kdzpontositas.

A tanulmany bemutatja, hogy miként hatott és hat a nemzetkozileg iranyitott dontéshozds mind
szakmai, mind pénzligyi teriileten a marketingkommunikacids iparagra Magyarorszagon. Megvizsgalja,
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hogy a piac szerepl6i milyen lehetséges tovabbi veszélyekkel allnak szemben; illetve ravilagit azokra a
potencialis lehet&ségekre, amelyekkel iparagi szerepl6kként élhetnek a sajat piaci pozicidjuk megbrzése
vagy tovabbi épitése kapcsdn. Javaslatot tesz arra vonatkozdéan, hogy miként segitheti az MRSZ az
iparagi szereplGket ezen lépéseik soran.

A tanulmdny mddszertana:

A tanulmany a marketingkommunikacids iparaghoz kapcsolddé nemzetkozi kbzpontosité torekvések
altal leginkabb érintett ipardgi kategéridkba mélyebb betekintést tesz lehetévé, és az Gket leginkdbb
befolydsold trendeket tarja fel.

A hazai vizsgalat a kovetkez6 5 iparagi kategériat vette goresé ala:

1.
2.

Megbizdi oldal - A kreativ és média szolgaltatasokat megrendel§ vallalati oldal.

Média lgynokségek - A meghizdi és médiatulajdonosi oldal kozotti stratégiai, optimalizald és
vasarloi feladatokat ellatd szervezet.

Kreativ tgynokségek - A megbizdi oldal szdmara kreativ stratégiat és tartalmat kialakité és
kivitelez6 szervezet.

Média tulajdonosok - A tomeg- és szegmensmédiumokat birtokld és/vagy Uzemelteté
gazddlkodd szervezet.

Rekldmfilm gyartok - A reklamfilmek gyartdsaval foglalkozd szereplék, melyek legtébbszor az
azokat létrehozd szakmai stabot is szolgaltatjak.

Az atfogd vizsgdlat és helyzetértékelés moddszertandban tobbféle forrast haszndlt az informacidk,
vélemények és javaslatok megismerésére és elkészitésére:

MRSZ iparagi adatok - Az MRSZ 3ltal, az elmult években publikalt iparagi jelentések
Mélyinterjuk - Az 5 iparagi kategdria vezetGi szereplGivel végzett 17 db szakmai mélyinterju

EY hazai és nemzetkozi adatbazisa -Az EY fogyasztd és add osztalyanak 20+ eurdpai orszagra kiterjed6
nemzetkoézi informacids adatbazisa



